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Werbung und Marktkommunikation

Die Fachverbandsergebnisse nach Bundesléandern und BetriebsgrofRen sowie der
Vergleich mit den Spartenergebnissen und den anderen Fachverbanden der Spar-
te sind dem Spartenbericht zu entnehmen. Differenziert nach Tatigkeitsschwer-
punkt/Berufsgruppe werden die Daten ab 10 Betrieben angef[]hrt1, eine strukturelle
Gewichtung kann hier nicht bertcksichtigt werden. Die Ergebnisse werden jeweils
fur die Gesamtstichprobe der Branche als auch teilweise fiir Ein-Personen-
Unternehmen (EPU), d.s. Unternehmen mit einem Beschaftigten, gesondert dar-
gestellt.

Konnte ein Tatigkeitsschwerpunkt nicht separat ausgewertet werden (unter 10 Betrieben) flieRen
die Angaben dieser Betriebe in die Spalte ,Sonstige Tatigkeiten* ein.
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Branchen-
gesamt- Werbeagenturz Grafikdesign2 PR?
durchschnitt’

Unternehmen gesamt

Beschaftigte gesamt

Entwicklung des Umsatzes, Veranderung zu 2015 in %

Umsatz EPU 5,2

Privatkunden

Offentliche Auftraggeber 0,4 3,1 9,9 8,5

Preise gesamt

' gewichteter Wert

2 ungewichteter Wert: Die Werte der Unternehmen mit den verschiedenen Tatigkeitsschwerpunkten sind direkt miteinander vergleichbar. Ein Vergleich mit dem gewichteten
Gesamtdurchschnitt ist nur bedingt moglich.

k.W.: kein Wert verfliigbar
Rundungsdifferenzen nicht ausgeglichen

AuBen- Event- Sonstige
werbung? Marketer? Titigkeiten?

Quelle: KMU Forschung Austria



Exporte gesamt
Exporte EPU

Investitionen gesamt

Investitionen EPU

Ausbildungskosten gesamt

Ausbildungskosten EPU

Auftragslage gesamt

Auftragslage EPU

' gewichteter Wert

Branchen- AuRen-
gesamt- Werbeagentur2 Grafikdesign2 PR?

durchschnitt’

Exportquote, in % des Umsatzes

11,9 9,6 7,8 12,3 4,0
10,6 10,0 9,1 14,2 k.W.
Investitionsquote, in % des Umsatzes
4,0 7,2 4,8 2,5 12,3
6,5 8,4 4,6 2,8 k.W.
Ausbildungskosten, in % des Umsatzes
0,7 1,3 0,7 0,8 0,4
0,9 1,2 0,8 1,0 k.W.

Aktuelle Situation (1. Quartal 2016) und Erwartungen 2016
Beurteilung der Auftragslage 1. Quartal 2016
1 = sehr gut, 2 = (eher) gut, 3 = befriedigend, 4 = (eher) schlecht, 5 = sehr schlecht
2,6 2,7 2,6 2,3 2,5
2,6 2,9 2,6 2,3 k.W.

werbung2

Event-
Marketer?

3,0
k.W.

5.3
k.W.

0,1
k.W.

2,3
k.W.
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Sonstige
Tatigkeiten®

12,2
10,1

6,2
7,3

1,1
1,1

2,6
27

2 ungewichteter Wert: Die Werte der Unternehmen mit den verschiedenen Tatigkeitsschwerpunkten sind direkt miteinander vergleichbar. Ein Vergleich mit dem gewichteten
Gesamtdurchschnitt ist nur bedingt moglich.

k.W.: kein Wert verfugbar
Quelle: KMU Forschung Austria



Branchen-
gesamt-
durchschnitt’

Geplante Veranderung des derzeitigen Beschaftigtenstands 2016 in % (Basis: Vollzeitdquivalente)

Insgesamt® &8
Insgesamt EPU 5.1
Privatkunden® 24
Unternehmen® 9,7
Offentliche Auftraggeber® 5,2
Personalplanung 41
Investitionsplanung gesamt 8
Investitionsplanung EPU 12,3
' gewichteter Wert

2 ungewichteter Wert: Die Werte der Unternehmen mit den verschiedenen Tatigkeitsschwerpunkten sind direkt miteinander vergleichbar. Ein Vergleich mit dem gewichteten

Gesamtdurchschnitt ist nur bedingt moglich.

® Bei der erwarteten Umsatzentwicklung fiir 2016 ist der Wert insgesamt mit den Werten nach Kundengruppen nur bedingt vergleichbar, da nicht alle Betriebe in der Stich-

probe Umséatze mit allen Kundengruppen lukrieren.
k.W.: kein Wert verfligbar

Quelle: KMU Forschung Austria

Werbeagentur”  Grafikdesign? PR? w’:‘r‘g::éz
Umsatzentwicklung 2016
Erwartete Veranderung gegentber 2015 in %
10,4 1,6 2,9 8,5
11,7 3,8 3,0 k.W.
3,7 1,2 1,2 k.W.
13,2 -1,0 0,8 5,0
4,6 -1,3 -0,5 k.W.

8,6 5,6 2,8 10,6
Investitionsplanung 2016
geplante Veranderung zu 2015 in %
23,8 7,0 12,9 k.W.
k.W. 8,0 18,0 k.W.
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Sonstige
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